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来日デザイナーによる
Mｙ Favorite Japan
theo CEO  ウィム・ソーメルスさん
Selima デザイナー セリマ・サラウンさん
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なんたって男はモノに対してウンチク好きだ。その背景や機能やデザインやブランド哲
学など、語れるモノほど手にしたくなるのだ。大人の男としてプライドをもって掛かけてみ
たくなるメガネをセレクト。貴男に合うメガネを3本まではアプローチして欲しい。
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Photo／徳永 彩 Tokunaga Aya

来日したデザイナーに、日本の好きな場所や好きなもの、
行ってみたいところなどをインタビュー。そこへ一緒に行くと、
展示会でお会いするときとは異なる一面をみることができました。

コム デ ギャルソン、イッセイミヤケ、ヨウジヤマモト……。
撮影当日もこれらのブランドをまとい登場したウィムさん。ニュ
ーヨークに行く際は、コム デ ギャルソンの川久保玲さんがディ
レクションをするコンセプトストア、ドーバー ストリート マー
ケットを訪れているという。久々の来日だった今回は、初の東京
のショップへ。最上階から順に全フロアを一緒にまわりました。
シャツなどを手に取り購買欲をかきたてられている様子。ドー
バー ストリート マーケットに並ぶ洋服とテオのフレーム、とく
に色彩の楽しさという点で、シンパシーを感じていました。

ウィム ソーメルス
theo CEO

DOVER STREET MARKET GINZA
セレクトショップ

東京都中央区銀座6-9-5 ☎03-6228-5080 11時～20時 ㊡不定休
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O T O K O M E G A N EO T O K O M E G A N E

男
の
メ
ガ
ネ

M
en's P

rid
e G

lasses

今
、男
が
選
ぶ
べ
き
メ
ガ
ネ
と
は
何
か
？　

こ
の
問
い
を
解
く
に
は
、ま
ず
〝
男
ら
し
さ
〞と
は
何
か
？　

か
ら
考
え
ね
ば
な
ら
な
い
。

現
代
の
よ
う
な
爛
熟
し
た
消
費
社
会
で
は
、大
抵
の
モ
ノ
が
大
衆
化
す
る
。

大
衆
化
は
同
時
に
、そ
れ
ま
で
お
手
本
に
な
っ
て
い
た
カ
リ
ス
マ
の
権
威
も
無
効
化
す
る
。

生
前
の
松
田
優
作
が
男
ら
し
さ
の
シ
ン
ボ
ル
と
し
て
強
烈
な
カ
リ
ス
マ
性
を
放
っ
て
い
た
頃
、

彼
に
憧
れ
た
男
た
ち
は
彼
の
髪
型
を
真
似
、サ
ン
グ
ラ
ス
を
真
似
た
。

そ
れ
が
世
間
の
目
に
ど
う
映
っ
た
か
は
別
に
し
て
、少
な
く
と
も
こ
と
さ
ら
嘲
笑
さ
れ
る
よ
う
な
こ
と
は
な
か
っ
た
。

世
間
一
般
に
、そ
う
し
た
男
ら
し
さ
も
〝
あ
り
〞だ
と
す
る
共
通
理
解
が
あ
っ
た
か
ら
か
も
し
れ
な
い
。

だ
が
、２
０
１
０
年
代
も
半
ば
を
過
ぎ
た
今
、た
と
え
ば
、ジ
ョ
ニ
ー
・
デ
ッ
プ
に
似
せ
た
髪
型
と
髭
と
メ
ガ
ネ
で
街
を
歩
い
た
な
ら
ば
、

世
間
の
人
々
は
お
そ
ら
く
そ
れ
を
ネ
タ
│
│
単
純
な
憧
れ
か
ら
で
は
な
く
、何
か
別
の
狙
い
が
あ
っ
て
し
て
い
る
こ
と
だ
と
深
読
み
す
る
だ
ろ
う
。

単
純
な
憧
れ
か
ら
そ
ん
な
出
で
立
ち
を
す
る
者
が
、今
の
ご
時
世
に
い
る
わ
け
が
な
い
と
前
提
し
て
い
る
か
ら
だ
。

そ
の
意
味
で
も
現
代
は
男
ら
し
さ
を
単
純
に
語
る
の
が
難
し
い
時
代
な
の
だ
。も
っ
と
も
、だ
か
ら
と
い
っ
て
嘆
く
必
要
は
な
い
。

ベ
ク
ト
ル
を
逆
に
し
さ
え
す
れ
ば
、違
っ
た
景
色
が
見
え
て
く
る
。

す
な
わ
ち
、〝
男
ら
し
さ
〞と
は
、も
は
や
権
威
あ
る
カ
リ
ス
マ
が
も
た
ら
す
も
の
で
は
な
い
と
い
う
こ
と
。

言
い
換
え
れ
ば
、一
人
ひ
と
り
の
男
が
自
分
な
り
の
男
ら
し
さ
を
見
い
だ
す
べ
き
時
代
な
の
だ
。あ
る
意
味
、曖
昧
さ
に
耐
え
る
時
代
と
も
い
え
る
。

こ
ん
な
時
代
に
は
、時
代
錯
誤
に
男
ら
し
さ
を
称
揚
し
、大
衆
を
扇
動
し
よ
う
と
す
る
輩
が
必
ず
現
れ
る
。

そ
ち
ら
に
同
調
し
た
方
が
よ
ほ
ど
楽
に
思
え
る
だ
ろ
う
。だ
が
、こ
れ
だ
け
は
言
え
る
。付
和
雷
同
こ
そ
、最
も
男
ら
し
く
な
い
振
る
舞
い
だ
と
。

今
、男
が
選
ぶ
メ
ガ
ネ
と
は
何
か
？　

そ
の
答
え
は
、や
っ
ぱ
り
一
人
ひ
と
り
に
委
ね
ら
れ
て
い
る
の
で
あ
る
。

女性の手の持て余してしまいそうなくら
いの極太のメガネ。はたして振り回され
ているのか、、お釈迦様の手のひらからは
解放されない孫悟空なのか、メリーゴー
ランドのように想いはめぐり回転する。
写真はEFFECTORの定番モデル「fuzz 
col.TUR」価格2万5920円 問オプティ
カルテーラー クレイドル青山店

Photo/佐々木慎一 Sasaki Shinichi（SIGNO） Text/飯島秀明 Iijima Hideaki
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Photo&Text/藤 裕美 Toh Hiromi

Illustration/塩澤文彦 Shiozawa Fumihiko

デザイン大国デンマーク。眼鏡は大きめのレンズシェイプにシンプルな
品のあるタイプが多数である。デンマークブランドならではの、高品質
かつ機能的なアイデンティティをブランドやショップから感じてほしい。

デンマーク編
眼鏡スタイリストとしてメディアを中心に
活躍中。世界各国を飛び回り、ブランド、
ショップ、国民性などを肌で感じ新しい眼
鏡の魅力を発信中。著書に「めがねを買
いに』（WAVE出版）、『あなたの眼鏡はこ
こが間違っている』（講談社）がある。

オレンジのショートヘアとブロンズのカーリーヘアのおしゃれな
女性ふたりに、スタイルよく品のある男性。シンプルなデザイン
で、軽く上品。日本でも有名なデンマークブランド、フライが昨
年ロゴを変更し、ブランドイメージを一新した。より世界市場へ
の発信を意識し、ブランド名にはデンマーク発のブランドだとい
うことをアプローチするため、拠点地であるコペンハーゲンを追
加。デンマークデザインに共通する、シンプルで機能性(掛け心地
のよさ、低アレルギー素材使用)に優れている点を軸に、よりトレ
ンド性と個性を表現できるコレクションに変化をとげた。定番の

レンズシェイプにフレームカラーやディティールにこだわったク
ラシックアセテートコレクションとクラシックチタンコレクショ
ン。ファッション性と細部の作りにこだわったコンテンポラリー
アセテートコレクションに、コンテンポラリーチタンコレクショ
ン。さらに、低アレルギーを意識して新たな素材や作りを提案す
る、カーボンコレクションとホーンコレクションという合計6つの
コンセプトが違うコレクションがある。より幅広いターゲット層
に楽しみ方が提案できるというわけ。これからの新たなフライが
楽しみだ。http://fleye.dk/

軽く、心地よく、壊れにくい、そして美しい。
ブランド発足当時から現在に至るまで、軸は
ぶれることなく常に時代の中で革新的なデ
ザインを発表しつづけるリンドバーグ。アル
ネ・ヤコブセン、ポール・ケアホルム、ハン
ス・J・ウェグナー、ボーエ・モーエンセン、
カイ・ボイスンといった、20世紀半ばのミッ
ドセンチュリー時代に、国内外で高く評価さ

れたデンマークモダニストから受けた影響
は大きいという。ミニマリスティック(最小
限主義)であり、ファンクショナリティ(機能
性)といった、いわばデザインの柱である。そ
の証拠に、代表的なリムレスエアチタニウム
フレームの共同デザイナーであるハンス・デ
ッシングは、コペンハーゲンのアルネ・ヤコ
ブセンの会社の責任者だった人物だ。また、

LEGOに用いられているビルディングシス
テムが設立当初のリンドバーグに、特に製品
のカスタマイズを可能にする点でエアチタ
ニウムに多大な影響を与えた。機能性や実
用性を第一に考えたデンマークデザインを
知ると、リンドバーグのフレームが誕生した
意味を再認識できるはずだ。
問リンドバーグ

2.

1.

FLEYE

LINDBERG

ナビゲーター
藤 裕美

ナロゴもデザインも一新。
フライの次のステージがスタート

デンマークという国だからリンドバーグは誕生した

ブランド

ブランド

海外の眼鏡事情を知ろう

「STRIP Titanium9832 Col.K216/PU（2）」価格 6万4800円
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眼鏡XIT「V101 Col.006」価格3万6720円
問トゥーランドット、キャミソール（２枚セッ
ト）価格3024円問プチバトー・カスタマーセ
ンター／プチバトー 0120-190-770

Photo／三部正博 Sanbe Masahiro
Eyewere Styling／藤 裕美 Toh Hiromi 
Styling／田中美和子 Tanaka Miwako

Hair＆Make-up／石川ひろ子 Ishikawa Hiroko
Model／モトーラ世理奈 Motola Serena（SO-EN model）

Eyewear Styling
眼鏡REIZ「TANGENTE Col.201」価格3万
9150円問リュネット・ジュラ 表参道ヒルズ、
パジャマ（上下セット）価格２万3760円問プ
レイマウンテン／コンテンポ☎03-5775-
6747、ピローケース価格8640円問TLB 
home/TLB home☎03-5647-8358

017016



右の眼鏡／MASUNAGA since 1905「OCEAN DRIVE Col.39」
価格 5万9400円問MASUNAGA1905、
左の眼鏡／トニーセイム「TS10180 Col.276」
価格 2万7000円問トニーセイム ジャパン

佐藤栞里
グラスフィッター 森一生によるスタイリング

ファッションモデルとして、TV番組での個性的なパーソナリテ ィとして、幅広い層に人気の佐藤栞里さん。
はじけるような笑顔が魅力的だ。アイウェアの掛けこなしも 上手なプロのモデルにして、
表情豊かな売れっ子タレントの新たな魅力を、グラスフィッタ ーの森一生さんが引き出す。

Photo/佐々木慎一 Sasaki Shinichi（SIGNO）　Eyewere Styling/森 一生 Mori Issei
Styking/小川貴仁 Ogawa Takahito　Hair＆Make-up/川添カユミ Kawazoe Kayumi
Text/加藤亮介 Kato Ryosuke

「わたし、めがね好きです。」

009008
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●今号で掲載している眼鏡フレーム・サングラ
スに関する問い合せは、87ページの【メーカー
＆ショップ問い合せ先リスト】をご覧下さい。
●掲載されている商品の価格は、2017年5月
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費税を含んだ税込み価格の表示です。

笑顔がチャーミング8

佐藤栞里さんの眼鏡姿

眉が１ミリ違えば顔の印象が変わることを熟知するのが女性だ。だから顔まわりにくる
めがねは、口紅と同様に自らを演出するツール。メイクアップをするように、気分やTPO
で掛けかえたくなるめがねをセレクト。女性のめがね選びは楽しさに溢れているのだ！

「見る」だけでなく「観る」のです
サングラスを通して22

文：高橋靖子

女めがねカタログ
女はスタイルと気分で選ぶ24

ハンサムフレーム／メイクアップフレーム／ファッションフレーム

Anne et Valentin30

POLARIS36

SOLID BLUE37

Ptolemy4838

Ti-feel39

Rechild40

Le Blanche31

対談　男が言いたい放題、女の眼鏡を語る
編集・ライター 実川 実 × グラスフィッター 森 一生

32

問い合わせリスト87

Cover Design
Hidetaka Koyanagi（RAIDENSHA）

Cover Photo
Masahiro Sanbe

Cover Styling
Miwako Tanaka

Cover Styling
Hiromi Toh

Design
Hidetaka Koyanagi（RSIDENSHA）
Yuya Hashizume
Tamao Ito
Ryo Takahashi
Shunichi Sakai

Cover Eyewear
FREDERIC BEAUSOLEIL
「456 Col.768M」
価格3万9960円
問トゥーランドット
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